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Svaki nas klik, svaka objava i svaki
komentar na internetu oblikuju nas
digitalni otisak. Razumijevanje vlastitih
digitalnih tragova i vaznosti privatnosti
klju€no je za sigurnost i dobrobit svakog
pojedinca.

Digitalni svijet danasnjice donosi nam
brojne prednosti, ali i izazove koji
zahtijevaju svjesnost i oprez. Ova broSura

namijenjena je uciteljima kao vodi¢

za organizaciju radionica s u¢enicima.
Aktivnosti su namijenjene prvenstveno
ucenicima visih razreda osnovne Skole i
srednjoskolcima, a ucitelji neke od njih
mogu prilagoditi i za mlade ucenike. Kroz
njih ¢e djeca i mladi moci nauciti vise o
tome kako nastaje njihov digitalni otisak,
kako zastititi vlastitu privatnost i zasto je
to vazno.
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Uvod

Sto Je digitalni otisak
i kako hastaJe?

Digitalni otisak ¢ine svi podaci o nekoj osobi koji

su nastali kao posljedica njezinih aktivnosti na
internetu, kao i aktivnosti drugih osoba ili ustanova
(npr. 3kole, kluba, udruge) koje ju na neki nacin
spominju. Digitalni otisci mogu biti aktivni i pasivni.

Aktivni digitalni otisak stvaramo ostavljajuci svjesno
podatke na internetu, primjerice kod prijavljivanja

na druStvene mrezZe, aplikacije koje koristimo ili

igre koje igramo, kada neSto placamo onlineili kada
objavljujemo fotografije i komentare.

Pasivni digitalni otisak cine podaci koji se prikupljaju
uglavnom bez naseg znanja, primjerice podaci o tome
koliko ¢esto posjecujemo neku mreznu stranicu,
kakvu glazbu slusamo, za kakav sadrZaj pokazujemo
zanimanje na druStvenim mreZama i koje pojmove
pretrazujemo.

Ovo su neki od nacina na koje nastaju digitalni
tragovi:

* komentiranje, oznacavanje da nam se nesto svida
ili ne svida, pracenje nekog profila na drustvenim
mreZzama

» objavljivanje sadrzaja na druStvenim mrezama

» posjecivanje internetskih stranica

» prihvacanje svih kolatica

» pretrazivanje pojmova

» otvaranje poveznica

 igranje igara putem aplikacija ili na mreznim
stranicama

 objavljivanje lokacije na kojoj se trenutatno
nalazimo (npr. kino ili trgovacki centar);
neiskljucivanje opcije za prikaz lokacije naseg
mobilnog uredaja ili racunala

» kada druga osoba, ili primjerice skola, sportski
klub, savez i sl., oznati nekoga u svojoj objavi, na
fotografiji, na popisu rezultata natjecanja itd.




Za s$to slvze ti podaci
i tko ih prikvplia?

Podatke o navikama i aktivnostima korisnika
internetskih stranica i aplikacija prikupljaju (s pomocu
kolaci¢a) tvrtke koje iza njih stoje.

Kolaéici (engl. cookies) prema Cambridgeovu su
rjecniku male datoteke koje internetske stranice
$alju na racunalo korisnika da bi znale kako korisnik
upotrebljava stranicu.

Kolati¢i ,,pamte” interese korisnika, 5to on €ita, gleda,
pretraZuje, na sto klika. ,Pamte” i lozinke korisnika
kako bi mu olaksali koriStenje internetskih stranica

i aplikacija, prilagodili sadrzaj njegovim potrebama i
prepoznali korisnika kada opet posjeti stranicu.

Kolati¢i sluze i za digitalno oglasavanje. Sigurno
ste primijetili da vam se, nakon §to ste pretrazivali
odredeni pojam na internetu, uskoro na razlicitim
digitalnim kanalima pojave oglasi povezani s tim.
Ponekad nam se €ini i da smo samo razmisljali o
necemu, a onda nam se pojave oglasi upravo o toj
temi. To je zato Sto tvrtke koje prikupljaju podatke
0 nasim interesima predvidaju (na temelju nasih
prijasnjih pretraga, navika, interesa i sl.) 3to bi nam
moglo biti zanimljivo.

Neki kola€i¢i nuzni su za normalno funkcioniranje
internetskih stranica ili aplikacija, a drugi nisu.
Kada se pri posjetu nekoj stranici pojavi prozor¢ic s
informacijama o kolaci¢ima, moguce je odabrati s
¢ime se slaZzemo, a s ¢ime se ne slazemo. Pojedine
stranice osobne podatke svojih korisnika dijele sa
stotinama, pa i tisu¢ama partnera.

Tvrtke koje prikupljaju takve podatke mogu

zatim, prateci kako pojedini korisnik upotrebljava
internetske stranice i aplikacije, izraditi profil
korisnika koji ¢e sadrzavati podatke o njemu - koje

su njegove navike, sto voli raditi u slobodno vrijeme,
§to je po zanimanju, koliko je obrazovan, koje su mu
politicke preferencije, a mogu ¢ak i predvidjeti njegovo
buduée ponasanje, odnosno §to bi se tom korisniku
moglo svidjeti. Te se informacije dijele s ogladivatima
koji na temelju toga procjenjuju kome Sto reklamirati.

KoJi sV rizici?

lako se na prvi pogled moze €initi da su YouTube,
Instagram, Google, TikTok, aplikacije za igranje
razlicitih igara ili internetske stranice besplatni

za korisnike, tome ipak nije tako. ,Valuta“ kojom
platéamo nasi su podaci. Satuvati svoju privatnost u
digitalno je doba tesko, a kroz ovu broSuru ucenici

i odrasli mogu nauciti kako se brinuti o svojoj
privatnosti i kakav digitalni otisak ostavljaju.



Aktivnosti




0S0B8Ni PODACI

Cilj je ove aktivnosti utvrditi koje stan, na mogu¢nost krade osobnih podataka
informacije smijemo, a koje ne smijemo (koje netko moZe zloupotrijebiti, npr. lazno se
dijeliti s razlicitim skupinama ljudi. B predstaviti), na moguénost da ih netko prati i
drugo.
Podijelite u¢enicima radni listi¢, koji moZete preuzeti Q Ako vet imaju svoje profile na drustvenim

mreZama, razgovarajte s u€enicima o tome
tko su im sve tamo prijatelji ili pratitelji.
Mozete im postaviti pitanja:

na poveznici, a na kojem se nalazi tablica u kojoj se
nalazi pet stupaca: uza obitelj, Sira obitelji, prijatelji,
poznanici, nepoznati ljudi.

* Prihvacate li sve zahtjeve za prijateljstvo ili
pracenje na drustvenim mrezama?

e Neka ucenici napisu za koje od sljedecih + Kako birate koga cete dodati, a koga odbiti?
informacija misle da ih mogu dijeliti s « Dodajete li i nepoznate ljude, i ako da -
osobama u navedenim stupcima, odnosno zbog tega?

kojoj skupini ljudi mogu vjerovati prilikom

dijeljenja tih informacija: datum rodenija, I I
adresa, telefonski broj, naziv skole i razred,

informacija o tome da ste sami kod kuce,

informacija o tome da idete s roditeljima na

odmor, lozinka za mobitel i mail, informacija

da cete dobiti brata ili sestru, informacija

da je roditeljima netko ukrao auto, kojim se

aktivnostima bavite i u kojim terminima...

e Neka u€enici u parovima ili manjim grupama
usporede svoje tablice i porazgovaraju o
tome zasto su pojedine informacije stavili u
odredeni stupac. Neka predstavnik svakog
para ili grupe iznese pred cijelim razredom
zakljuéak do kojeg su dosli.

e Pokrenite raspravu o posljedicama dijeljenja
osobnih podataka s nepoznatim osobama.
Ako ve¢ koriste druStvene mreZe, postavite
ucenicima sljedece pitanje: ,Koji su razlozi
da informaciju o tome da cijela obitelj ide
na odmor ili u kino u nekom terminu, ili da
ste sami kod kuce, ne biste trebali dijeliti s
nepoznatim ljudima na druStvenim mrezama
kao §to su Instagram ili Snapchat?” Svakako
im ukazite na mogucnost provale u kucu ili


https://www.medijskapismenost.hr/wp-content/uploads/2025/03/Radni-listic-osobni-podaci.pdf

o

Potaknite u€enike koji koriste drustvene
mreZe da kod kuce, ako je moguce zajedno sa
svojim roditeljima, pregledaju svoje profile i
objave. Recite im da mogu izbrisati one objave
koje sadrze informacije koje nisu primjerene
za dijeljenje na drustvenim mreZzama, kao i
maknuti ljude koje ne poznaju sa svojih lista
prijatelja i pratitelja.

Aktivnost se temelji na radionici ,, Dijeljenje osobnih
podataka” iz priru¢nika za roditelje i skrbnike
,Razgovarajmo o Zivotu s druge strane ekrana”

(2020.), autora Lane Ciboci, Igora KaniZaja i Danijela
Labasa, u izdanju Agencije za elektronicke medije i
UNICEF-a, i prilagodena je radu u ucionici.


https://www.medijskapismenost.hr/wp-content/uploads/2020/05/Prirucnik-za-roditelje.pdf
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POZiTiVNI i
NEGATIVNI
DiGiITALNi TRAGOVi

Cilj je aktivnosti potaknuti ucenike da
osvijeste kakav digitalni trag stvaraju

svojim aktivnostima na internetu -
pozitivan ili negativan.

Prikazite u¢enicima isjecak o digitalnom tragu iz
predstave ,Internet genijalci”.

VIDEO: Internet genijalci - Digitalni trag (isjecak iz

predstave)

Tijekom gledanja, potaknite ucenike da i sami
zapjevaju i zapleSu uz pjesmu iz videa.

Zatim porazgovarajte o pitanjima:

» 0Oc¢emu je ova pjesma?

» Kako je u njoj opisan digitalni trag?

+ Sto znati paziti na digitalni trag?

» Zasto je bitno ostaviti dobar digitalni trag?

Recite ucenicima da svoj digitalni trag stvaraju
svim svojim aktivnostima na internetu i druStvenim
mreZama, uklju€ujué¢i objavljivanje tekstova,
fotografija ili videozapisa te ostavljanje komentara,
»lajkova” i drugih reakcija na tude objave. Naglasite
im vaznost odgovornog ponasanja na internetu

jer upravo ono utjece na to hoce li njihov ugled

na internetu biti dobar ili loS. Savjetujte im da ne
objavljuju o sebi ono 5to ne bi Zeljeli da drugi znaju.
Kad je neSto jednom objavljeno, tesko se moze
obrisati.

Nakon toga uenici trebaju napisati svoje primjere
dobrih i loSih digitalnih tragova tako da na svaki
papiri¢ napiSu po jedan primjer. Prikupite papirice, a
nakon toga ¢e ih ucenici izvlatiti, €itati primjere i za
svaki odluciti radi li se o pozitivnom ili negativnom
digitalnom tragu.

Za inspiraciju u€enicima moZete dati ove primjere:

Pozitivni digitalni tragovi

* rezultat s natjecanja

« status o zastiti okolisa

* poruka koja glasi: ,Sretan ti rodendan!”
* obiteljska fotografija s vjentanja

« videozapis s folklornog nastupa

« fotografija s osvojenom medaljom

_—

Negativni digitalni tragovi

* neprimjeren nadimak

* poruka koja glasi: ,,Glup si!”

« fotografija s rodendana na kojoj se ispija alkohol
* videozapis koji promice mrznju

« fotografija snimljena u kupaonici

* lajkanje” neprimjerenih stranica

Aktivnost se temelji na scenariju poucavanja uz
predstavu ,Internet genijalci” - Digitalni trag (2024.),
koji je objavila Udruga Suradnici u ucenju.



https://www.youtube.com/watch?v=NqjmpqHNbPI&list=PLfQLEwaZE1pgoprP14GPaD1-aHAdpJn_D
https://www.youtube.com/watch?v=NqjmpqHNbPI&list=PLfQLEwaZE1pgoprP14GPaD1-aHAdpJn_D
https://www.youtube.com/watch?v=NqjmpqHNbPI&list=PLfQLEwaZE1pgoprP14GPaD1-aHAdpJn_D
https://ucitelji.hr/objavljena-cetiri-scenarija-poucavanja-uz-predstavu-internet-genijalci/
https://ucitelji.hr/objavljena-cetiri-scenarija-poucavanja-uz-predstavu-internet-genijalci/

WEBNMii -

Cilj je aktivnosti potaknuti ucenike da
osvijeste Sto je sve uklju¢eno u njihov
digitalni trag - koliko toga stvaraju sami,
a koliko netko drugi svojim objavama.

Zamolite u€enike da na traZilici Webmii potraZze neku
slavnu osobu. Kada se prikazu rezultati, prodite kroz
razlicite profile koje je trazilica izbacila (Facebook,
Instagram, Twiitter itd.).

Neka ucenici prepoznaju tri razlicite vrste tragova:
one koji vode do profila (koji su nastali kada je profil
kreiran), tragove objava vlasnika profila (tekstovi i
fotografije) i tragove objava tre¢ih strana (,lajkovi”,
komentari, dijeljeni sadrZaji itd.). Objasnite im da
postoje dvije vrste tragova: namjerni (nastaju prilikom
kreiranja profila i stavljanja objava) i nenamjerni
(objave trecih strana).

TRAGOVi OBUAVA

Ucenici mogu upisati i svoje ime za pretragu na
stranici Webmii i vidjeti 5to se na internetu moze
pronaci o njima. Razgovarajte o rezultatima:

» Prikazuju li rezultati samo ono $to su sami objavili
ili i informacije koje je o njima objavio netko drugi,
primjerice 8kola, klub u koji su ukljuéeni i sl.?

 Jesu li njihovi profili na drustvenim mrezama
privatni ili javni?

Aktivnost se temelji na nastavnim materijalima
,Medijska i informacijska pismenost - Radni listici za

aktivnosti u ucionici” Francuskog nacionalnog centra
za medijsku i informacijsku pismenost (CLEMI), koje
je 2020. Agencija za elektronicke medije prevela na
hrvatski u suradnji s Veleposlanstvom Republike
Francuske u Republici Hrvatskoj.
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https://www.medijskapismenost.hr/wp-content/uploads/2020/12/clemi-materijali.pdf
https://www.medijskapismenost.hr/wp-content/uploads/2020/12/clemi-materijali.pdf
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OBJVAVLJIVANJE
FOTOGRAFIJA
ORVGIH LJVD| BEZ
NJIHOVA ZNANJA

Kako biste osvijestili kod u€enika problem
javnog objavljivanja tudih fotografija,
zapocnite s njima raspravu uz sljedeca
pitanja:

Cilj je aktivnosti s uc¢enicima analizirati

koliko ¢esto na drustvenim mrezama

objavljuju fotografije drugih ljudi bez

njihova znanja te im ukazati na posljedice

takvih postupaka. ' + Koliko esto objavljujete fotografije na
druStvenim mrezama?

* 0 kakvim je fotografijama rijec?

lako je dobna granica za otvaranje profila * Prikazuju li fotografije samo vas ili i

na vecini druStvenih mreZa 13 godina, druge osobe?

mnoga ih djeca otvaraju i puno ranije. + Jeste li prije objave pitali druge osobe

Pritom ¢esto na mrezama objavljuju slaZu li se objavom svojih fotografija na

vlastite fotografije, ali i fotografije druge druStvenim mrezama? Ako da, zasto da?

djece. Ponekad u takvim situacijama Ako ne, zasto ne?

djeca vrlo nepromisljeno znaju

objaviti ponizavajuce i

S—
uvredljive fotografije druge r_,
djece, ne razmisljajucio
tome kako ¢e se ta djeca
osjecatii Zele li uopce da V \é\
se njihove fotografije javno /
objavljuju. Mnogi od njih ne

razmisljaju o tome da sve

fotografije koje se jednom

objave na internetu zauvijek

ostaju u virtualnom svijetu, S
a nekima takve fotografije
mogu stvoriti probleme ¢ak i
prilikom zaposljavanja.

AN




» Ako vas netko zamoli da maknete fotografiju koju
ste objavili, hocete li to uciniti?

+ Sto biste u¢inili kada bi netko objavio vau
fotografiju na drustvenim mrezama bez vaseg
dopustenja?

 Jelinetko vec objavio vasu fotografiju na
drustvenim mrezama bez vaseg dopustenja?

Nakon Sto ste potaknuli raspravu i odgovorili na sva
postavljena pitanja, podijelite uéenicima papirice i
recite im da na njima napisu kako se osjecaju kada
objavljuju fotografije drugih ljudi na drustvenim
mreZama bez njihova znanja. Odgovori neka budu
anonimni. U€enici ih mogu ubaciti u kutiju te ih nakon
toga mozete zalijepiti na plocu. Zajedno ih mozete
rasporediti u grupe, na nacin da sli¢ni osjecaji budu
dio iste grupe.

Nakon toga ucenici trebaju ponoviti isti postupak, ali
pritom trebaju odgovoriti na pitanje kako se osjecaju
kada netko bez njihova znanja i dopuStenja objavi
njihovu fotografiju na drustvenim mrezama. Nakon
Sto ucenici ubace svoje odgovore u kutiju, opet ih
moZete zajedno razvrstati i analizirati koji se osjecaji
najcesce spominju te potakniti raspravu o tome kako
se drugi mogu osjecati zbog objave svojih fotografija
bez njihova znanja.

Cilj je potaknuti uéenike da sljede¢i put prije nego

§to objave neku fotografiju na drustvenim mrezama
razmisle o tome trebaju li tu fotografiju objaviti i
kako ¢e se zbog objave osjecati osobe koje se takoder
nalaze na fotografijama i, ono najvaznije, da pitaju te
osobe, neovisno o tome je li rije€ o €lanovima njihove
obitelji, prijateljima ili profesorima, slazu li se s
objavom.

Aktivnost je preuzeta iz nastavnih
materijala ,,Postivanje sebe i drugih u
virtualnom svijetu” (2019.), autora Lane
Ciboci, Igora KaniZaja i Danijela Labasa, u
izdanju Agencije za elektronicke medije i
UNICEF-a.
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https://www.medijskapismenost.hr/wp-content/uploads/2019/04/Postivanje-sebe-i-drugih-u-virtualnom-svijetu.pdf
https://www.medijskapismenost.hr/wp-content/uploads/2019/04/Postivanje-sebe-i-drugih-u-virtualnom-svijetu.pdf
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SHARENTING

Cilj je aktivnosti kod ucenika razviti
svijest o tome da i njihovi roditelji svojim
objavama o njima doprinose stvaranju

njihova digitalnog otiska te im pomodi da
prepoznaju s kakvim se objavama slazu,
a s kakvima ne, o éemu naknadno mogu i
razgovarati sa svojim roditeljima.

Pitajte ucenike jesu li ve¢ ¢uli za pojam sharenting

i 5to on znaci. MoZete zajedno doci do zakljutka
kako je pojam nastao spajanjem engleskih rijeci
sharingi parenting, to jest dijeljenjei roditeljstvo, te
da se odnosi na (pretjerano) dijeljenje informacija,
fotografija i videozapisa vlastite djece na internetu i
druStvenim mrezama.

MoZete im reci da istraZivanja u Hrvatskoj pokazuju
da vecina roditelja objavljuje fotografije i videozapise
svoje djece mlade od 13 godina na drustvenim
mreZzama (48,2 % nekoliko puta godi3nje, 14,2 %
nekoliko puta mjesecno, a 1,8 % nekoliko puta
tjedno). Vecina (63,3 %) roditelja kaze da to rade
kako bi podijelili radosne trenutke s rodbinom i
prijateljima. To su najceSce objave koje prikazuju
proslave rodendana, krstenja i vaznih dogadaja, a
zatim i prikazi vrtickih i Skolskih uspjeha, predstava

i nastupa, igre i sportskih aktivnosti djeteta te
smijesnih situacija s djecom (Delimar Vdovi¢, K.,
Rogosi¢, S. i Krznar, T. (2025). Sharenting kao izazov
modernog roditeljstva. Nova prisutnost, XXl (1),
123-139. https://doi.org/10.31192/np.23.1.8). Takoder,
35 % roditelja u Hrvatskoj objavilo je djetetovu
fotografiju u prvom mjesecu njegova Zivota, dok ih je
65 % to utinilo prije nego 5to je dijete krenulo u Skolu
(Poliklinika za zastitu djece i mladih Grada Zagreba i
Hrabri telefon, 2017.).

Najavite uéenicima da ¢ete pogledati video o
sharentingu.

VIDEO: Objavljeno

Nakon toga pokrenite raspravu s ucenicima uz
sljedeta pitanja:

« Sto mislite kako se osje¢ao djetak u videu?

e Jeste li culi $to je mama u videu rekla zasto
objavljuje njegove fotografije na Instagramu?

« Stoje djetaku smetalo?

Kako biste vi reagirali u takvoj situaciji? Zbog
cega?

 Za kakve bi vam sadrZaje o vama (informacije,
fotografije ili videozapise) bilo drago da ih vasi
roditelji objave na internetu?

S kime vam je prihvatljivo da to dijele - samo s
¢lanovima obitelji ili obiteljskim prijateljima (npr. u
zatvorenim grupama), sa svojim prijateljima koje vi
mozda i ne poznajete ili javno - tako da to svatko
moze vidjeti?

+ Sto ne biste Zeljeli da roditelji objavljuju o vamaii
zbog ¢ega? Za koga nikako ne biste htjeli da vidi
takve sadrZaje o vama?

» Kad biste s roditeljima dogovarali pravila o
dijeljenju informaciju, koja biste pravila Zeljeli da
postuju?

Neka svaki uéenik na papir napise svoj prijedlog
obiteljskih pravila o dijeljenju informacija na internetu
i druStvenim mrezama - Sto se smije dijeliti, Sto se
nikada ne smije dijeliti te ono za 5to je prije objave
potrebno traziti pristanak. Takoder mogu uz neke
vrste sadrzaja navesti s kime ih se smije dijeliti.


https://doi.org/10.31192/np.23.1.8
https://hrcak.srce.hr/329205
https://www.youtube.com/watch?v=_X7nZop1-Ro&ab_channel=Medijskapismenost
https://www.youtube.com/watch?v=_X7nZop1-Ro&ab_channel=Medijskapismenost

Pozovite ucenike koji to Zele da protitaju svoja pravila
pred razredom. MoZete i ostale uc¢enike pozvati da
dignu ruku ako imaju sli¢no pravilo kao i onaj koji
izlaZe svoja pravila.

Nakon toga pitajte ucenike: Biste li se i sami drzali
svih tih pravila kada objavljujete nesto o svojim
roditeljima, drugim €lanovima obitelji, prijateljima ili
o bilo kojoj drugoj osobi?

Dajte u€enicima jos malo vremena da dorade svoja
pravila ako je potrebno (da ih dopune ili preoblikuju).

Potaknite ih da kod kuée pokaZzu svoj popis
roditeljima i razgovaraju o ovoj temi.

Radionicu je osmislila Ana Kirin.

Video ,, 0Objavljeno” dio je materijala za roditelje
. Kriticko razmisljanje u digitalnom okruZenju’; koji je

objavila Norveska agencija za medije - Medietilsynet,
a na hrvatski su ga, u partnerstvu s Veleposlanstvom
Kraljevine Norveske, 2020. preveli i objavili Agencija
za elektronicke medije i Ured UNICEF-a za Hrvatsku.
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https://www.medijskapismenost.hr/wp-content/uploads/2020/04/Kriticko_razmisljanje_u_digitalnom_okruzenju.pdf
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KAKO SE KOMPANIJE
KORISTE NASIM

PODACIMA

Cilj je aktivnosti upoznati se s pojmom

. velikih podataka te istraziti kako

kompanije koriste nase osobne podatke
do kojih dolaze putem interneta.

Pitajte ucenike jesu li vec €uli za pojam big data, ili
veliki podaci, i na 5to se on odnosi. Nakon rasprave
podijelite s njima ovu definiciju:

Nazivom big data, odnosno veliki podaci, oznacuju
se velike koli¢ine podataka koje su stvorili ljudi ili

ih generiraju uredaji (poput GPS signala, zapisa o
kupovini, satelitske slike itd.). Big data je tehnologija
koja sluzi za prikupljanje, obradu i analizu velike
koli¢ine podataka. Od tuda i ime, koje na hrvatski
prevodimo kao veliki podaci. Prikupljanje i
skladistenje velikih koli¢ina raznovrsnih podataka
nije ono sto €ini tehnologiju velikih podataka, veé
mogucnost obrade i analiza prikupljenih podataka
za daljnju upotrebu u razli¢ite svrhe. Bez moguénosti
analize i potrebnih ra€unalnih programa bila bi to
samo gomila prikupljenih podataka.

Objasnite u€enicima da veliki podaci postaju sve
vazniji u raznim industrijama (od zdravstva do
prometa, energije, maloprodaje itd.) te im najavite
da ¢ete u ovoj aktivnosti prou€avati nacin na koji
kompanije upotrebljavaju nas podatkovni otisak.

Prikazite u€¢enicima video o velikim podacima.

VIDEO: Sto su veliki podaci?

Nakon gledanja ponovite tri vrste podataka koje
kompanije prikupljaju o nama:

podaci koje dajemo kompanijama (npr. nasa
adresa za dostavu narucenog jela, podaci o
kreditnoj kartici kojom plaéamo na Amazonu ili
nase ime i dob za registraciju na Netflixu)

e podaci koje o nama generiraju aplikacije,

platforme, usluge i internetske stranice kojima
se koristimo (npr. Uber s naseg telefona
prikuplja tisuée GPS koordinata dok je aplikacija
otvorena, Amazon mijeri koliko dugo €itamo na
uredaju Kindle i biljeZi svako nase pretrazivanje
na njihovoj stranici; internetske stranice
ostavljaju na naSem racunalu male datoteke
poznate kao kolati¢i, s pomocu kojih prate sto
pregledavamo i koliko dugo)

podaci o nama koji su generirani iz ostalih
podataka o nama, a koji omogucuju profiliranje
(poduzeca poku3avaju predvidjeti koja bi

vam se vrsta odjece mogla svidjeti ili kamo
¢emo i kada oti¢i na godisnji odmor; mozda

su vas na temelju vasih podataka svrstala u
kategoriju ,trazi ljubav”, ,traziideje” ili ,mladi s
poteskotama”).

Naglasite u€enicima da kompanije koriste informacije
generirane na temelju naSeg podatkovnog otiska kako
bi dizajnirale i ponudile nam svoje proizvode u skladu

s nasim interesima, a zatim im objasnite kako to rade.

Rasporedite ucenike u skupine od po tri u€enika i
procitajte im zadatak:

Vi ste zaposlenici internetske trgovine odjeéom
Fashion Forward, koja planira pokrenuti novi
proizvod. Vas je tim odgovoran za dizajniranje nove
kolekcije. Analizirat cete podatke koje je trgovina
Fashion Forward prikupila od kupaca, te na temelju
njih odlugiti koju vrstu proizvoda Zelite dizajnirati
(kaputi, haljine, ko3ulje, odijela, cipele, modni dodaci
ili nesto drugo) i koji ¢e sve detalji biti na proizvodu.


https://youtu.be/GQT7O7GqSBA
https://youtu.be/GQT7O7GqSBA

Podaci o potro3acima prikupljeni pracenjem kupaca
trgovine Fashion Forward:

* Vecina kupaca dolazi u trgovinu Fashion Forward
kupiti majice s natpisima.

* Mnogi kupci trgovine Fashion Forward takoder
kupuju SeSire, modne dodatke i cipele.

* Vecina majica s natpisom koje se kupuju crne je,
bijele ili crvene boje.

» Vecina kupaca trgovine Fashion Forward Zivi u
gradovima u Hrvatskoj, Sloveniji i Italiji.

* Vecina kupaca trgovine Fashion Forward redovito
posjecuje koncerte i festivale (barem dva puta
godisnje).

Dizajnirajte svoj proizvod na temelju ovih podataka.
MozZete ga nacrtati na papiru ili izraditi na neki drugi
nacin (od kolaza, tkanine ili s pomocu internetskih
alata za graficki dizajn, kao 5to je Canva).

Predstavit ¢ete novi proizvod i objasniti kako su na
vase odluke o njegovu dizajnu utjecali podaci koje ste
prikupili o kupcima trgovine Fashion Forward.

Nakon ovog kreativnog dijela aktivnosti pozovite
skupine ucenika da predstave svoje proizvode
ostatku razreda i da objasne na koji su nacin podaci
o0 potro3acima utjecali na njihove odluke o dizajnu
proizvoda.

Zatim na plo€u napisite pozitivne i negativne strane
Cinjenice da kompanije prikupljaju nase osobne
podatke. Dok su jo$ u skupinama, zatraZite od
ucenika da smisle barem tri prijedloga za svaku
skupinu odgovora. Prijedlozi mogu ukljucivati: to
znacti da dobivate proizvod ili uslugu koji odgovaraju
vasim Zeljama i potrebama, pomaze da proizvodi
budu bolji, ali takoder moZze dovesti do toga da ljudi
kupuju stvari koje ne trebaju i/ili koje si ne mogu
priustiti; nemate kontrolu nad time tko vidi vase
podatke ili s kim se dijele.

Podsjetite ucenike da, s obzirom na vrijednost koju
kompanije trenutacno pridaju velikim podacima

i osobnim podacima, ljudi danas

nisu samo potrosaci, ve¢ i sam

proizvod. Kada je proizvod besplatan

(primjerice usluge elektronicke poste,

platforme drustvenih mreza), vi ste

proizvod.

Na kraju recite u€enicima da mogu ograniciti, tj.
kontrolirati podatke o sebi koje kompanije mogu
pratiti (primjerice brisanjem povijesti pretrazivanja,
onemogucavanjem neobveznih kolatica).

Aktivnost za rad kod kuce

Recite u€enicima da za domacu zadacu posjete
stranicu medijskapismenost.hr i pro€itaju ¢lanak pod
naslovom ,Redovito ih prihvacate, ali znate li Sto su
zapravo kolacici?”. Neka na temelju informacija iz
¢lanka naprave plakat o kolaci¢éima s objasnjenjem
Sto su kolacici, popisom razlicitih vrsta kolacica i
savjetima za njihovo ogranicavanje. Plakat mogu
nacrtati na papiru ili izraditi uz pomo¢ nekog
internetskog alata za graficki dizajn.

Aktivnost se temelji na brosuri ,,Veliki podaci i
podatkovna ekonomija’; koja je dio edukativnog
materijala ,,Connected: An Introduction to Digital
Media Literacy” iz programa Connected Education
Programme irske inicijative Webwise, a koju su 2021,
na hrvatski preveli i objavili Agencija za elektronicke
medije i UNICEF.
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https://www.medijskapismenost.hr/redovito-ih-prihvacate-ali-znate-li-sto-su-zapravo-kolacici/
https://www.medijskapismenost.hr/redovito-ih-prihvacate-ali-znate-li-sto-su-zapravo-kolacici/
https://www.medijskapismenost.hr/wp-content/uploads/2021/05/brosura-Veliki-podaci.pdf
https://www.medijskapismenost.hr/wp-content/uploads/2021/05/brosura-Veliki-podaci.pdf

KAKO SMANVJITI
DiGiTALNI OTiSAK

Cilj je aktivnosti kod ucenika razviti
svijest o vaznosti ¢uvanja privatnosti, o

tome Sto su kolacici i za Sto sluze, te ih
pouciti Sto mogu uciniti kako bi cuvali
svoju privatnost.

Na pocetku radionice pogledajte zajedno s u€enicima
UNICEF-ov video koji prikazuje jednu neobi¢nu
»konferenciju” za medije.

VIDEO: Neobiéna konferencija za medije

Povedite razgovor sa svojim u¢enicima o tome kako bi
izgledala ova konferencija da su oni bili na mjestu te
djece i mladih.

lako se moze €initi da je uz druStvene mreze i kolacice
teSko sacuvati vlastitu privatnost, neke stvari ipak
moZemo uciniti.

Nakon gledanja videa iskoristite pripremljenu
prezentaciju za razgovor s ucenicima.

Prezentaciju mozZete preuzeti na ovoj poveznici.

Popis za provjeru, koji mozZete podijeliti u€enicima
kao podsjetnik na to $to mogu poduzeti kako bi
sacuvali svoju privatnost i kontrolirali svoj digitalni
otisak, mozZete preuzeti na ovoj poveznici.

Popis mozete iskoristiti i za razgovor u grupama.

Radionicu je osmislila Marina KneZevic BariSic.

g


https://www.youtube.com/watch?v=-t7AUfkem9A
https://www.youtube.com/watch?v=-t7AUfkem9A
https://www.medijskapismenost.hr/wp-content/uploads/2025/03/Prezentacija-privatnost.pptx
https://www.medijskapismenost.hr/wp-content/uploads/2025/03/Popis-za-provjeru-privatnost.pdf

Na portalu

mozete pronaci brojne obrazovne materijale za rad s djecom i mladima te korisne
informacije i savjete o sigurnom i odgovornom koristenju medija

AGENCIJA ZA unicef @
ELEKTRONICKE —
MEDIJE za svako dijete


https://www.medijskapismenost.hr

